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Ferrero, meglio International - FOOD Gennaio 2008

L’incidenza del valore aggiunto sul fatturato & in calo costante

Kraft punta la vetta - FOOD Gennaio 2008

Verra portata nel nostro Paese la produzione di ritz

Piu contratti a Bruxelles - FOOD Gennaio 2008

Cresce la collaborazione tra i cinque soci della centrale di acquisto, che conta ormai 120 fornitori, pari al 60%
del volume d’acquisto grocery di ogni catena.

Sao Paulo pigliatutto - FOOD Gennaio 2008

La maggior parte delle boutique alimentari si trova nella megalopoli paulista, dove si concentra il potere
d’acquisto.

Selex GC va a tutto sviluppo - FOOD Gennaio 2008

Successo per il Suv venduto da Iper - FOOD Gennaio 2008

Veloce anche nello sviluppo - FOOD Gennaio 2008

Il formato Quick elaborato da Sisa ha riscosso un notevole successo. Se ne prevedono altre dieci aperture tra
Vicenza, Padova e Bologna.

Whole Foods, qualita di tutti i giorni- FOOD Gennaio 2008

L'azienda di Austin ha affinato gli strumenti per promuovere una piacevole shopping experience.

Bébé fait son marché - FRANCHISE MAGAZINE Dicembre/Gennaio 2008

Hypermarchés, succursalistes, e-commerce et marché de |'occasion, plus que jamais les concurrents se
bousculent autour du berceau.

La vie en vert - FRANCHISE MAGAZINE Dicembre/Gennaio 2008

Le hard discount s'accroche - FRANCHISE MAGAZINE Dicembre/Gennaio 2008

Si la part de marché du maxi discompte est reste stable en 2007, certains spécialiste ont encore progressé
Almaverde Bio cresce e punta al mercato estero - GDOWEEK 28 Novembre 2007

Accessori pulizia formaggi e cosmesi creano suggestioni - GDOWEEK 5 Dicembre 2007

La classifica dei reparti analizzati da GDOWEEKIAL nel corso del 2007

La domanda é: chi comanda davvero nella gdo italiana? E in quella francese? - GDOWEEK 5
Dicembre 2007

Nei discount la pasta basica, ma quella fresca & piu attrattiva - GDOWEEK 5 Dicembre 2007
Onnipresente la marca leader, ma l'offerta si concentra su primi prezzi e inDico sulla pl

Coop pronto risponde a bisogni plurimi e trasforma il viaggiatore in consumatore - GDOWEEK 12
Dicembre 2007

Euronics progetta pdv ad alto tasso di tecnologia assistita - GDOWEEK 12 Dicembre 2007

GS amplia assortimento di elettronica di consumo - GDOWEEK 12 Dicembre 2007

Iper presenta le ricette online e lancia i prodotti a marchio dell'insegna - GDOWEEK 12 Dicembre
2007

Le strategie di brand portfolio di GDO e IDM nei mkt grocery in Europa - GDOWEEK 12 Dicembre
2007

In vetrina a Euroshop il pdv efficiente e vicino al cliente - GDOWEEK 19 Dicembre 2007

Iper rimodernizza il c.c.i Fiordaliso - GDOWEEK 19 Dicembre 2007

Nuovo layout e impostazione del non food

E' finito il tempo dello shopping cheap? I centri commerciali cambiano pelle - GDOWEEK 15 Gennaio
2008

Spazi di crescita in Italia ma solo per iniziative mirate, i megacentri con ancore alimentari attirano sempre
meno
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