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Il dibattito sull’uso delle biotecnologie in agricoltura
viziato da esigenze di business e preclusioni ideologiche
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si parla di Ogm sì, ogm no, opinioni 
a confronto sui rischi e le opportunità. 
La presa di posizione radicale di Vandana Shiva 
in un’intervista esclusiva. Il prossimo numero 
di Gdoweek propone anche un ampio reportage 
dall’edizione numero 100 dell’NRF, l’analisi del 
retail di Deloitte, una rassegna sui nuovi formati 
di Auchan, la svolta eco-sostenibile di Zara, 
il punto sulle private label, le novità di Marca 
e le referenze ad hoc per i celiaci, il fenomeno 
dei birrifici artigianali ... e altro ancora.

l’edicola  Sfoglia Gdoweek online.
Leggi il numero di Layout che illumina il retail 
del futuro vedendolo attraverso i 14 progetti 
realizzati in team da parte di studenti laureandi 
al Politecnico di Milano, alla Università Bocconi 
di Milano e alla Università LUM Jean Monnet 
di Bari.
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le private label evolvono 
da marca a super marca

CASALINGHI

Si ampliano gli assortimenti soprattutto nel formato classico 
del super. Si innalza anche il profi lo qualitativo dei prodotti
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“Cibus Tour, la strada 
dell’eccellenza”

Cibus Tour è ai blocchi di partenza. Mol-
te le novità che saranno presentate a Par-
ma, dal 15 al 17 aprile, nel corso della pri-
ma edizione dell'evento B2C. “Fiere di Par-
ma ha concepito questa nuova manife-
stazione come una sorta di marketing en-
gagement con i consumatori – sottolinea
Elda Ghiretti (nella foto), Cibus brand ma-
nager – per incontrare la domanda del
grande pubblico. L’obiettivo è quello di
fare di più sulla strada dell’eccellenza e
della sostenibilità. Per competere nel
mondo serve qualità, facendo leva sul pa-
trimonio unico del ‘savoir
faire’ dell’industria ali-
mentare italiana. E il con-
fronto con la tradizione
dell’artigianato alimenta-
re serve proprio a que-
sto”. A lei abbiamo rivol-
to alcune domande per
approfondire i temi della
manifestazione. 

Qual è la definizione
che meglio si addice a Ci-
bus Tour?

Cibus Tour è la prima
manifestazione corale di sintesi del Made
in Italy alimentare. Ed è la summa dei for-
mat fieristici di maggiore successo presenti
sul territorio nazionale: da Vinitaly, al Sa-
lone del Gusto; dallo storico Cibus a
Cheese di Brà. Cibus Tour, inoltre, non è
solo una nuova fiera cross rivolta ai con-
sumatori più attenti e agli operatori lun-
gimiranti, ma vuole essere una introdu-
zione a Cibus 2012. La manifestazione, in-
fatti, ribadisce il legame con il territorio,
uno dei temi della kermesse, e le sue pro-

duzioni. Infine, a Cibus Tour sono real-
mente presenti le due anime dell’ali-
mentare italiano: da un lato la grande in-
dustria, dall’altro le realtà artigianali.
Entrambe dal 15 al 17 aprile avranno l’op-
portunità di dialogare e confrontarsi con
i consumatori e i buyer. 

Come sarà strutturato lo spazio espo-
sitivo?

Innanzitutto occorre sottolineare che
non si è davanti alla superficie di Cibus. Si
parla infatti di 50mila metri quadrati, con-
tro i 120mila della fiera B2B. Nonostante

ciò possiamo affermare
con orgoglio che la mani-
festazione riserva tantis-
sime novità e iniziative in-
teressanti, sia per i consu-
matori che per gli opera-
tori di mercato. Nel padi-
glione 4, all’ingresso, si
trova lo stand dedicato al
Festival del prosciutto di
Parma: evento giunto alla
14° edizione, nella cui or-
ganizzazione, dallo scorso
anno, è coinvolta anche
Fiere di Parma. Qui si svol-

geranno momenti conviviali di degusta-
zione incentrati sul fiore all’occhiello del-
la salumeria parmense. Nella stessa hall si
sviluppa l’area dedicata al Consorzio Ita-
lia del Gusto che, per Cibus Tour, ha mes-
so in campo un’iniziativa molto interes-
sante dedicata alla vendita. 

Di che si tratta?
Di un vero e proprio negozio dove il

consumatore può acquistare e degustare
l’alimentare Made in Italy. (...)

INTERVISTA CON ELDA GHIRETTI, BRAND MANAGER

Un incremento dell’1,6% della
produzione. La crescita a due
cifre dell’export, che segna un +
10,5%. Una lieve flessione dei
consumi interni delle famiglie,
che registrano un calo dell’1,3%
in quantità. Questi alcuni dei
dati relativi al 2010 presentati
martedì 29 marzo a Roma da
Federalimentare, in occasione
della tradizionale Assemblea
annuale di bilancio del settore.
Dalla quale emerge uno
scenario abbastanza altalenante.
Da un lato la crescita della
produzione, trainata dai dati
positivi delle esportazioni,
dall’altro la flessione dei
consumi interni, a cui si
accompagnano le
preoccupazioni circa il costante
aumento delle quotazioni delle
materie prime alimentari. Che,
dopo aver portato all’aumento
dei prezzi alla produzione,
attestati sul +5% a gennaio
2011, rischia di trascinare al
rialzo anche i prezzi al consumo.
Nel complesso il 2010, dunque, si
è chiuso con incoraggianti
segnali di ripresa per l’industria
alimentare italiana, un
comparto che con 124 milioni di
euro di fatturato, 6.500 imprese
e 400mila addetti, è il secondo
nel bilancio dell’azienda Italia. 

Nel 2010 produzione
a +1,6%. L’export 
cresce del 10,5%

continua a pag. 2
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(...) Si tratta di test per un progetto
di temporary shop che, in futuro, po-
trebbe coinvolgere i department sto-
re o le aree duty free. Come a Cibus
2010, anche a Cibus Tour, è presente
Pianeta nutrizione: un’area organiz-
zata da Akesios Group che offre mo-
menti di formazione e informazione ri-
volti sia ai consumatori che agli ope-
ratori del settore. A sinistra dell’in-
gresso, nel padiglione 7, vi è lo spazio
dedicato alla filiera suinicola: Po(r)co
ma buono. Qui gli eventi messi in
campo da Slow Food analizzeranno il
mondo della salumeria a 360 gradi:
dall’allevamento alla trasformazione,
fino ai consumi. 

Soffermiamoci su questo padiglione:
quali sono le iniziative in programma?

Gli amici di Slow Food sono vera-
mente mossi da una grande passione.
Il cuore del padiglione 7 è rappresen-
tato dal Mercato, con oltre 50 esposi-
tori che proporranno e venderanno
ogni tipo di salumi. Non mancheranno,
anche a Po(r)co ma buono, i percorsi
educativi per bambini ed adulti e i La-
boratori del gusto. Sono in program-

ma, infatti, nove Laboratori e sei Tea-
tri del gusto, con i grandi chef come
protagonisti indiscussi. Per i percorsi
educativi si parla invece di sei “viaggi”
per le scuole e nove per le famiglie. In-
somma un programma intenso… Infi-
ne il padiglione 5. Che è altrettanto
movimentato grazie agli spazi e alle at-
tività organizzate da Confagricoltura,
Fipe, Alma, Prober, l’associazione del-
le aziende produttrici del biologico del-
l’Emilia Romagna (contano 2700 soci),
e Coop che, nello stand di 600 metri
quadrati, presenterà, in modo molto
interessante, le produzioni a marchio
Fior fiore: il brand dell’insegna con po-
sizionamento premium. In questo stes-
so padiglione si trova anche il Merca-
to con gli spazi espositivi, e di vendi-
ta, delle altre aziende. 

A Cibus Tour ci saranno anche buyer
esteri?

Diverse centinaia di buyer stranieri
hanno dimostrato il loro interesse nei
confronti dell’evento. La scelta di in-
serire Cibus Tour a ridosso di Vinitaly
si spiega anche con la volontà di coin-
volgere, nella manifestazione, i com-

pratori esteri, sfruttando anche l’iner-
zia della fiera veronese. Molti buyer
esteri, infatti, oltre al vino spesso sono
interessati all’eccellenza alimentare. Si
tratta di operatori realmente appas-
sionati al mercato del food, alla sua
storia, alle tradizioni. Per loro, già a Ci-
bus 2010, abbiamo introdotto un pun-
to informativo dove possono ricevere
tutte le informazioni relative all’ali-
mentare Made in Italy: dalla genetica
dell’animale, alla sua alimentazione;
dalla lavorazione del prodotto alla
sua tradizione. E’ un punto dove si svol-
ge una vera e propria “alfabetizza-
zione” sulle produzioni alimentari del
nostro Paese. Un progetto che è nato
in virtù delle richieste avanzate da que-
sti stessi operatori, desiderosi di iden-
tificare le specificità dei prodotti ita-
liani. 

Quali sono i comparti merceologici
più rappresentati, in termini di espo-
sitori, a Cibus Tour? 

Prima di tutto i salumi, grazie anche
all’evento Por(c)o ma buono, ma sa-
ranno presenti tutte le merceologie,
soprattutto quelle di nicchia.

“Cibus Tour, la strada dell’eccellenza” segue dalla prima

Parma – sabato 26/3. Nei mesi di
marzo, aprile e maggio, il Consorzio del
prosciutto di Parma sarà protagonista di
una nuova iniziativa promozionale. Che
coinvolgerà ben 1.800 punti vendita tra-
dizionali e 5mila negozi della moderna
distribuzione delle città di Milano, Como,
Varese, Palermo, Bari e Napoli. 

La formula messa a punto è semplice: il
Consorzio offrirà 50 grammi di pro-
sciutto di Parma in omaggio ai consuma-
tori che ne acquisteranno un etto e
mezzo.

I punti vendita coinvolti nell’iniziativa
saranno, inoltre, allestiti da un merchan-
diser con materiale promozionale creato
ad hoc. 

Gruppo Unicomm (Selex) apre 
un cash & carry C+C a Rovigo

Milano – lunedì 28/3. E’ stato inaugu-
rato oggi a Rovigo il nuovo cash & carry
C+C del Gruppo Unicomm, associato Selex.
Si tratta del primo cash & carry della zona
e si sviluppa su una superficie complessiva
di 2.500 mq, con un’area netta di vendita
di 2mila mq. 

Il negozio vanta un assortimento di
12mila referenze, focalizzato sul mondo
Horeca. 

Presenta due linee esclusive a marca
commerciale che comprendono oltre 500
referenze studiate su misura, in termini di
caratteristiche qualitative, prezzo e for-
mato: Sù, marchio che contraddistingue gli
alimentari, e Vanto, linea composta da ar-
ticoli per la detergenza professionale. 

Roma – lunedì 28/3. L’Anas (Associazione
nazionale allevatori suini), ha diffuso oggi i
dati relativi al business della carne suina in
Europa tra gennaio 2008 e dicembre 2010,
con le previsioni per l’anno in corso. Nel
2010 sono state prodotte circa 22 milioni e
300mila tonnellate di carne suina (+3,4%). Si
prevede un incremento dell’1,2% nel 2011.
Lo scorso anno sono state macellate 22 mi-
lioni e 220mila tonnellate di carne (+3,6% ri-
spetto al 2009). Si prevede un aumento
dell’1,2% nel 2011. In aumento anche i con-
sumi: nel 2010 sono state consumate, infatti,
oltre 20 milioni e 300mila tonnellate di carne
suina, con una crescita del 2,5% rispetto al
2009. Si prevede un aumento dei consumi,
stimato a +1,6%, entro la fine del 2011.

Anas: diffuso il bilancio 
della carne suina in Europa

Fatti e protagonisti dal 26 marzo al 1° aprile
Breaking News

Consorzio prosciutto di
Parma: nuova promozione 
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MIGLIOR SPOT TV
F.LLI BERETTA
Zero24
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
Speck Alto Adige Igp
CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA
Prosciutto di Parma Dop

MIGLIOR SPOT RADIO
F.LLI BERETTA
Zero24
NEGRONI
Campagna multisoggetto Negroni
INDUSTRIA SALUMI VENETI
Artù-Tesori del Delta

MIGLIOR CAMPAGNA STAMPA TRADE
CLAI
Golosetto
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
Speck Alto Adige Igp
F.LLI BERETTA
Salamini
MURRU
Bonu Bonu Wurstel
PAGANONI D.A.
Granbresaola

MIGLIOR CAMPAGNA STAMPA CONSUMER
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
Speck Alto Adige Igp
F.LLI BERETTA
Semplici piaceri
FILIERA AGROALIMENTARE TRENTINA
Merenda trentina
MURRU
Nato e cresciuto in Sardegna, non c’è dubbio
NEGRONI
Cubetti Montorsi
PAGANONI D.A.
Granbresaola

MIGLIOR CAMPAGNA NEW MEDIA
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
www.speck.it
FILIERA AGROALIMENTARE TRENTINA
Merenda trentina pagina 
facebook-youtube-flickr-twitter
NEGRONI
Momenti d'autore pagina facebook
RASPINI
Ricettario - A tavola con Raspini autunno-inverno

MIGLIOR PROMOZIONE IN-STORE
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
Borsa e bandiera Speck Alto Adige Igp
RASPINI
Affetta e vinci
SALUMIFICIO AURORA
Campagna "Gluten free"

MIGLIOR CAMPAGNA COMUNICAZIONE  
PER LA VALORIZZAZIONE 
DEL PRODOTTO TIPICO
L’ARTIGIANO DELLA 'NDUJA
Campagna 'Nduja
CONSORZIO SALUMI DI CALABRIA A DOP
Fieri, tipici e genuini
FILIERA AGROALIMENTARE TRENTINA
Merenda trentina
SALUMIFICIO PEPPONE
Il vero aquilano
TERRE DUCALI
Terre Ducali

MIGLIOR PROMOZIONE AL CONSUMO
ALCISA
Metti in tavola l'allegria
F.LLI VERONI
Utili&belli 
TERRE DUCALI
Strolghino di culatello in tagliere
VILLANI SALUMI
Villani regala Vodafone

MIGLIOR MATERIALE POP
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
Borsa e bandiera Speck Alto Adige Igp
F.LLI VERONI
Kit Veroni
RIGAMONTI
Locandina - Rigamonti regala Garofalo 
SALUMIFICIO AURORA
Espositore di strolghini in Atm da banco salume
VILLANI SALUMI
Vetrofania-locandina-volantino -  
Villani regala Vodafone  

MIGLIOR BROCHURE 
PER PRESENTAZIONE PRODOTTI
CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE IGP
Speck Alto Adige Igp tipicamente gustoso
F.LLI BERETTA
Couvette salamini Zero24 e salamini 1812
MORGANTE
I cotti
RASPINI
Raspini prosciutti per vocazione
SALUMIFICIO AURORA
Culatello!
SALUMIFICIO PEPPONE
Salumificio Peppone

MIGLIOR INIZIATIVA DI CO-MARKETING
F.LLI BERETTA
Wuberone e Beck's
F.LLI VERONI
Veroni e Moneta pentole
RASPINI
Raspini e Disney
RIGAMONTI
Rigamonti e Garofalo
VILLANI
Villani e pasta Rummo

MIGLIOR PACKAGING PRODOTTO 
PRE-AFFETTATO
FILIERA AGROALIMENTARE TRENTINA
Carne salada - cotto - speck
MOSER
Speck Alpino
RASPINI
Salumi Disney
RIGAMONTI
Bresaola 
SALUMIFICIO CASA LARGHER
Carne salada
SALUMIFICIO SAN VINCENZO
Salsiccia Dop

MIGLIOR PACKAGING PRODOTTO
A LIBERO SERVIZIO
ALCISA
Lattina mortadella Due torri gold
MADEO INDUSTRIA ALIMENTARE
Fior di lardo
MORGANTE
Wurstel
NEGRONI
Salamini le voglie
SALUMIFICIO AURORA
Strolghino in Atm 

MIGLIOR INNOVAZIONE DI PRODOTTO
F.LLI BERETTA
Zero24 Spalmose di mortadella
MADEO INDUSTRIA ALIMENTARE
Salumi di suino nero di Calabria
PAGANONI D.A.
Granbresaola
RASPINI
Salumi Disney
RIGAMONTI
Black angus
VAN LOON
Jungolotti

MIGLIOR PARTNERSHIP CON IL RETAIL
CONSORZIO TRENTINO SALUMI
Macelleria tipica trentina
F.LLI VERONI
Veroni insieme a voi
LEVONI
Fai Natale con Levoni

MIGLIOR PROMOZIONE PER IL RETAIL
F.LLI VERONI
Più premi più vinci
LEVONI
Fai Natale con Levoni
VILLANI SALUMI
Percorsi di gusto 
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Fatti e protagonisti dal 26 marzo al 1° aprile
Breaking News

Milano – lunedì 28/3. Entro il mese di aprile la Commissione unica
nazionale ‘Tagli di suino’ si insedierà a Parma, presso la Camera di
Commercio. Gli organi associativi di Assica hanno scelto Parma
dopo aver preso in considerazione la centralità geografica, l’offerta
di spazi moderni adeguati all’afflusso di operatori e la raggiungi-
bilità della sede. Non si tratta, come si è letto in questi giorni, di
uno spostamento del mercato, perché questa evoluzione completa
e non sostituisce le rilevazioni delle camere di commercio: realizza,
infatti, un momento di previsione dei prezzi che è ufficialmente
nazionale.

Assica: entro aprile la Commissione unica
nazionale ‘Tagli di suino’ si insedia a Parma

Roma – lunedì 28/3. Una soluzione assicurativa pensata per le
piccole e medie imprese del settore alimentare, modulare e perso-
nalizzabile in base alle esigenze del singolo imprenditore e della
tipologia di business. Si tratta di ‘Mio Business’, pacchetto propo-
sto da Rsa, compagnia italiana rami danni di Rsa Group. “Con Mio
business vogliamo offrire coperture davvero su misura, anche a pic-
cole realtà. Che crediamo necessitino e meritino lo stesso livello di
protezione delle grandi aziende”, ha commentato Fabrizio Mo-
scone, Ceo di Rsa Italia. Mio Business prevede due formule: Flex ed
Extra, con differenti livelli di copertura dei rischi. 

Rsa lancia una soluzione assicurativa 
per le Pmi dell’alimentare

Sondrio – mercoledì 30/3. Nel 2010 sono state prodotte oltre
12mila tonnellate di bresaola della Valtellina Igp, segnando un
+7,43% rispetto al 2009. I dati sono stati comunicati oggi dal Con-
sorzio per la tutela del nome della bresaola della Valtellina. Risul-
tati positivi anche sul fronte sia del preconfezionato, che
rappresenta il 32% del venduto sia dell’export. Nel 2010 sono state
inviate oltre confine circa 2.440 tonnellate, con un incremento del
10,9%. Di questa quota il prodotto Igp rappresenta il 70%. Se-
condo i dati Assica, i principali paesi di destinazione sono stati Fran-
cia, Svizzera, Germania e Regno Unito. 

Bresaola della Valtellina Igp: nel 2010 
produzione a +7,43%

La catena di supermercati Pingo Doce è il
quinto maggiore importatore del Portogallo

Istat: 
a marzo inflazione a +0,4%

Roma – giovedì 31/3. Secondo i dati preliminari diffusi dall’Istat
a marzo, i prezzi al consumo sono cresciuti dello 0,4% su base
mensile, con un incremento tendenziale del 2,5%, il massimo da
novembre 2008. In particolare, i prezzi degli alimentari (incluse le
bevande alcoliche) aumentano dello 0,3% rispetto a febbraio,
con un'accelerazione del tasso tendenziale, che sale al 2,2% ri-
spetto al 2% del mese precedente. Nel dettaglio, i prezzi dei pro-
dotti lavorati crescono dello 0,4% su base congiunturale e
dell'1,5% rispetto a marzo 2010 (in accelerazione dall'1,1% di
febbraio). 

Chicago – giovedì 31/3. SymphonyIri Group ha reso noto oggi
che la New Mountain Capital, private equity con sede a New York
che attualmente gestisce partecipazioni pubbliche e private per
un importo complessivo di circa 9 miliardi di dollari, è diventata
uno degli azionisti di riferimento dell’azienda. L’operazione si in-
serisce nel piano di trasformazione per accelerare la crescita della
società ed espandere la presenza di SymphonyIri a livello globale,
concentrandosi sui paesi con economie in rapida crescita. Per ga-
rantire la disponibilità di capitale necessaria a questi progetti,
New Mountain Capital è diventata partner strategico.

New Mountain Capital tra gli azionisti 
di riferimento di SymphonyIri Group

Assemblea Aicig: i consorzi chiedono 
la programmazione dei volumi produttivi
Bolzano – giovedì 31/3. A Bolzano si è svolta oggi l’assemblea

annuale di Aicig, Associazione italiana consorzi indicazioni geo-
grafiche, che rappresenta circa il 93% della produzione Dop e Igp.
Dopo un esame della situazione comunitaria e nazionale, l’assem-
blea si è focalizzata sul ruolo dei consorzi di tutela e sulla possibi-
lità, per questi ultimi, di regolamentare i volumi delle produzioni.
L’Associazione chiede al Governo italiano e soprattutto alle istitu-
zioni comunitarie che nel nuovo Pacchetto qualità in discussione al
Parlamento europeo ed alla Commissione Eeropea sia introdotta
la possibilità di programmazione delle produzioni Dop e Igp. 
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Roma – martedì 29/3. La catena portoghese di supermercati Pingo
Doce è diventata il quinto maggiore importatore del Portogallo. Se-
condo i dati preliminari dell’Istituto di statistica del Portogallo (Ine),
il volume di importazioni della società Jeronimo Martins, proprieta-
ria della catena di supermercati, ha davanti solo Petrogal, Galp Gas,
Natural, Volkswagen autoeuropea e Siva. Il gruppo Jeronimo Martins
ha spiegato l’aumento nel ranking delle importazioni della sua catena
di supermercati col fatto di aver annullato gli intermediari per circa
l’80% degli acquisti, comprando direttamente all’origine. 

Sisa: al via le telepromozioni 
a ‘Chi vuol essere milionario?’ 

Vicenza – lunedì 28/3. Da lunedì 9 maggio e fino a domenica 15,
Sisa sarà presente in tv, nel programma ‘Chi vuol essere milionario?’
con la campagna promozionale ‘1+1’ dedicata ai prodotti a marchio
Sisa. ‘1+1’ è, infatti, la nuova offerta che raddoppia la spesa dei
clienti: acquistando uno dei prodotti a marchio sarà possibile rice-
verne un secondo in omaggio. Nella prima puntata, oltre alla tele-
promozione, un ‘cappello’ istituzionale racconterà di Sisa, presente
sul mercato da oltre 36 anni. Successivamente il presentatore Gerry
Scotti mostrerà la qualità intrinseca dei prodotti a marchio.
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Festeggiare l’Amore non capita tutti i giorni. In occasione della Festa degli Innamorati, presso i supermercati SISA

sarà  in vendita  in esclusiva  per l’insegna  una  speciale  bottiglia  Limited Edition di  Olio  Sagra  dedicata  a  San

Valentino. 

La bottiglia di Olio Sagra Limited Edition per San Valentino è fatta per colpire ed emozionare. L’etichetta rossa ha il

colore  del cuore  e  dei sentimenti più forti,  mentre  il verde  della bottiglia svela la selezione  accurata delle  olive

utilizzate per questo prodotto d’altissimo livello.

Amare significa anche condividere le cose più belle con le persone che ti stanno a cuore:  Una cena a lume di candela,

un incontro romantico, sono tanti i modi possibili per dire “Ti amo” al nostro compagno o alla nostra compagna. SISA

e Sagra hanno pensato a chi cerca, pretende e vuole ottenere il meglio per “condire” una serata speciale all’insegna

del buon cibo. 

L’Amore è il sale della vita, all’olio … ci hanno pensato SISA insieme a Sagra.

Lí Amore Ë  il sale della vita, allí olio Ö  ci hanno pensato SISA insieme a Sagra.

IN ESCLUSIVA PER SISA A SAN VALENTINO LA BOTTIGLIA LI... http://www.ambienteeuropa.com/index.php?view=article&catid=59:n...

1 di 1 11/02/2011 9.29

www.ambienteeuropa.com
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